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MOCIÓN

Que presentan los concejales del Grupo Municipal de Adelante Málaga,
Nicolás Sguiglia y Eduardo Zorrilla Díaz, a la Comisión Plenaria de Economía,
Hacienda,  Recursos  Humanos,  Calidad,  Comercio,  Gestión de  la Vía  Pública  y
Fomento de la Actividad Empresarial relativa a la creación de la marca turística
‘Barrios de Málaga’.

La  experiencia  en  materia  de  planificació� n  turí�stica  apunta  la  idóneidad  de
trazar estrategias que descóncentren lós puntós de intere�s turí�sticó de lós destinós,
tantó para minimizar lós impactós de las visitas en las zónas saturadas, cómó para
avanzar hacia una mayór justicia distributiva de lós beneficiós que apórta la actividad
turí�stica.

Lós  barriós  són  parte  de  la  identidad  de  las  ciudades  y  pueden  cóntribuir
significativamente a una marca de ciudad.  Sus prócesós  de próducció� n  y  cónsumó
distintivós,  así�  cómó  sus  manifestaciónes  culturales  y  arquitectó� nicas,  lós  hacen
u� nicós  y  capaces  de  atraer  intere�s.  Nó  sóló  cónstituyen  óbjetós  visuales,
principalmente apórtan experiencias culturales para explórar y cómpartir, pór elló es
necesarió recónócer la  existencia de estas a� reas y  su impactó y cóntribució� n a las
ciudades en te�rminós de dina�micas urbanas, sóciales y culturales.

Sin  embargó,  la  actividad  turí�stica  en  la  ciudad  de  Ma� laga  se  cóncentra  de
fórma abrumadóra en determinadós puntós muy cóncretós, enclavadós en el distritó
Centró. La realidad es que tantó la óferta turí�stica cómó la demanda se distribuyen de
manera  desigual  en  el  territórió,  cón  la  centralidad  urbana  cómó  zóna  de  alta
intensidad turí�stica, ló que acaba generandó cónflictós de usós entre lós própiós de la
ciudad  y  lós  turí�sticós  y  próvóca  próblemas  de  saturació� n  y  sóbreexplótació� n.
Asimismó,  la  realidad  de  la  pandemia  del  Cóvid-19  ha  puestó  en  evidencia  la
vulnerabilidad, tantó ecónó� mica cómó sócial, de este módeló.

El  A) rea  de  Turismó  se  encuentra  en  el  prócesó  de  elabóració� n  del  Plan
Estrate�gicó de Turismó 2021-2024, un dócumentó que, dentró de sus ejes prióritariós,
englóba la ‘Permeabilidad y cónvivencia del destinó’, apartadó que incórpóra aspectós
relativós  a  la  participació� n  y  la  percepció� n  pór  parte  de  la  póblació� n  sóbre  lós
beneficiós del turismó y la satisfacció� n de lós residentes y lós visitantes.

Unó  de  lós  aspectós  claves  del  turismó  cóntempóra�neó  tiene  que  ver  cón
ófrecer a lós visitantes una experiencia vivencial singular que le permita pónerse en
cóntactó cón lós aspectós culturales y lós ‘módós de vida’ caracterí�sticós de las zónas
que se visitan. Pór elló, el destinó Ma� laga debe ir ma�s alla�  de sus icónós cónsólidadós,
mediante  el  disen2 ó  e  implementació� n  de  estrategias  de  planificació� n,  gestió� n,
cómunicació� n y prómóció� n turí�stica elabóradas cón rigór y participació� n.  Lós ónce
distritós de la ciudad cuentan cón particularidades y especificidades própias que hay
que  activar  para  el  benefició  cómu� n,  ya  que  cón  el  óbjetivó  de  la  difusió� n  ó
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descóncentració� n de lós flujós turí�sticós lógrarí�amós redistribuir lós efectós pósitivós
y disminuir las negatividades de la actividad turí�stica y fórtalecer la ecónómí�a urbana.

Vectóres centrales para la  atracció� n de visitantes a nuevós entórnós y a lós
barriós deben ser la sóstenibilidad, la cultura, la memória e história de nuestra ciudad,
las  tradiciónes,  la  artesaní�a  ó  la  singularidad  y  especializació� n  cómercial.  Esta
estrategia debe enfócarse hacia la cóhesió� n sócial, la cónciliació� n de la pluralidad de
vóces  y  necesidades  que  se  cóncitan  en  Ma� laga,  y  para  fijar  una  lí�nea  de  trabajó
cóóperativó entre lós agentes sóciales, ecónó� micós y culturales.

Algunós de lós aspectós pór lós que vehicular esta estrategia pódrí�an pasar pór
estudiar lós efectós del turismó en lós distritós y barriós de la ciudad, cóntrólar de
fórma efectiva las viviendas de usó turí�sticó,  la cóntaminació� n acu� stica,  trabajar la
diversidad de lós distritós y huir de la especializació� n funciónal del territórió, evaluar
las necesidades de cada unó de lós distritós y póner en marcha planes de cualificació� n
y dótació� n de lós barriós, pótenciar la heterógeneidad de la óferta de serviciós y la
identidad cultural y cómercial de lós barriós cómó espaciós de atracció� n particular
dentró de la ciudad. Así� cómó priórizar la captació� n de aquellós segmentós de turismó
que  apórtan  valór  sócial,  medióambiental  y  ecónó� micó,  ya  que  són  el  verdaderó
turismó de calidad. Entre estós segmentós, el turismó internó es próbablemente unó
de lós ma� s sóstenibles que puede tener Ma� laga.

Ló acertadó tiene que ser espónjar lós atractivós turí�sticós apróvechandó lós
icónós existentes y creandó ótrós en lós barriós, para dar ópórtunidades a tódós lós
lugares de la ciudad de beneficiarse de la actividad turí�stica.

En la estrategia de desarrólló turí�sticó detectamós un aspectó que debe ser
tenidó en cuenta de fórma central y prióritaria: el retórnó distribuidó de lós efectós
pósitivós  del  turismó,  para  que  lós  beneficiós  que  repórta  nó  se  cóncentren
exclusivamente en determinadós agentes y zónas,  sinó que puedan extenderse pór
una multiplicidad de agentes y enclaves. En esa lí�nea resulta clave el desarrólló de
própuestas que permitan póner en valór y ófrecer, dentró de lós distintós próductós
turí�sticós, un acercamientó, visita y disfrute de lós barriós de la ciudad.

Cómó  venimós  expóniendó,  en  tódós  lós  distritós  de  Ma� laga  cóntamós  cón
determinadas  zónas  que  cuentan  cón  una  riqueza  pótencial  en  te�rminós
patrimóniales, histó� ricós y culturales que merecen un cuidadó y una puesta en valór
para póder móstrarla de fórma órgullósa a nuestrós visitantes.

En  mu� ltiples  ciudades  espan2 ólas  y  európeas  se  han  puestó  en  marcha
iniciativas órientadas a la puesta en valór de la história, las tradiciónes y la cultura de
lós barriós, mediante prócesós participativós que permiten a lós vecinós recónstruir
un relató histó� ricó sóbre su própia identidad y sus rasgós singulares. Estas iniciativas
se  han  traducidó  en  intervenciónes  artí�sticas  de  distintó  tipó  (gigantógrafí�as  y
murales  cón  persónajes  histó� ricós  de  la  zóna,  mapas  cón rutas  disen2 adas  pór  lós
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vecinós,  materiales  audióvisuales  que  recónstruyen  la  história  de  lós  barriós  ó
audióguí�as)  que  han  permitidó  generar  beneficiós  en  una  dóble  direcció� n:  se
incórpóra a la óferta turí�stica de la ciudad unas singulares rutas para cónócer sus
barriós y se mejóran determinadas zónas de lós barriós generandó fórtaleciendó el
órgulló y la identidad de sus vecinós y própiciandó una distribució� n tambie�n de la
actividad ecónó� mica del turismó.

Para este cómetidó es clave integrar las actividades y las empresas turí�sticas en
las pólí�ticas de desarrólló lócal y cómunitarió para incidir pósitivamente en la mejóra
de  las  cóndiciónes  de  lós  barriós.  Y,  pór  supuestó,  esta  finalidad  de  la
descóncentració� n de lós flujós de turistas a lós barriós debe planificarse de fórma muy
cuidadósa, para tener muy en cuenta la póca capacidad de carga de algunós puntós, ya
que la prómóció� n turí�stica tiene que realizarse de acuerdó cón las caracterí�sticas y
capacidades del territórió. 

Pór  tódó  elló,  desde  Adelante  Ma� laga  presentamós  para  su  apróbació� n  pór
parte del Plenó del Ayuntamientó de Ma� laga lós siguientes

A C U E R D O S

1º.- Instar al  A) rea de Turismó a estudiar la creació� n de la marca ‘Barriós de Ma� laga’
para incórpórar al Plan Estrate�gicó de Turismó de Ma� laga 2021-2024 prógramas y
actuaciónes destinadós a la mejóra, embellecimientó y puesta en valór de lós barriós
de la ciudad, sumandó a la óferta turí�stica la pósibilidad de cónócer la história y la
singularidad de diversas zónas de nuestra ciudad.

2º.-  Instar  al  A) rea  de  Turismó,  en  cólabóració� n  cón la  Universidad  de Ma� laga,  las
asóciaciónes vecinales y el Fóró de Turismó, a implementar un prócesó participativó
para el disen2 ó de la estrategia de prómóció� n de lós barriós de la ciudad, planificandó
las  distintas  intervenciónes  urbaní�sticas,  artí�sticas  y  culturales  necesarias  para  la
puesta en valór de las distintas zónas y el desarrólló de visitas y rutas turí�sticas.

3º.- Instar al A) rea de Turismó, en cólabóració� n cón la Facultad de Bellas Artes y la
Escuela de Arte de San Telmó,  y cóntandó cón la participació� n de las asóciaciónes
vecinales, a disen2 ar un prógrama de actuaciónes e intervenciónes artí�sticas destinadas
a embellecer y póner en valór distintas zónas de lós barriós de Ma� laga, recógiendó
aspectós singulares de sus tradiciónes, história y cultura.

Eduardó Zórrilla Dí�az
Cóncejal Pórtavóz del Grupó Municipal Adelante Ma� laga
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